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PADROES PARA A CRIACAO DE LANDINGPAGES

Esse apanhado com os componentes de uma
landingpage, principalmente dos que compde as
landingpages que criamos na Win7, ira te ajudar a ter
uma ideia de como cada item abaixo devera ser criado e
posicionado na pagina desenhada. O termo padrao
falado aqui, ndo quer dizer que tudo devera ter um
modelo unico. Cada cliente é diferente, cada servico ou
produto que eles vendem também é diferente, e por
iSSO as paginas que vocé vai criar também vao ser
diferentes, todas as vezes. Porém, em todas elas,
deverdo ter os itens abaixo, seguindo, ao maximo, as
suas observacades.

COMPONENTES

Banners
Formuldrio

Call to Action
Diferenciais
Secbes da Pagina
Fonte

Imagens

Parallax

PSD

Nomeacao de Arquivos
Primeira Tela

AREAS DO PSD

Area Verde
Area Escura
Area Azul

PESQUISAS

Imagery



COMPONENTES
E OBSERVACOES



LOGO

A logo do cliente deve sempre estar em boa qualidade. Com fundo transparente, se
possivel, também sem serrilhados e bem cortada. A logo também deve estar bem
visivel no cabecalho da pagina, ela ndo precisa ser necessariamente grande. A logo
deve estar em um tamanho que o lead que acessar a pagina ja identifique a logo do
nosso cliente. Se a logo do cliente estiver numa qualidade bastante ruim, tente
melhora-la ou até mesmo refazé-la. A logo com uma qualidade boa passa uma
credibilidade a mais na pagina.

Obs.: Sempre salvar a logo do cliente separada em PNG, PDF ou outro formato que
tenha qualidade, na pasta do cliente no Google Drive.



Os menus das landingpages devem ser criados com uma fonte e tamanho ideais e
que figue facil dos itens do menu serem lidos. Também é bom ter um fundo que
contraste com a cor da fonte usada no menu. Tem fontes em que as letras ficam
muito juntas, outras ja ficam separadas demais e outras finais demais, por isso, deve-
se ter cuidado ao escolher a fonte, altura e largura do menu.



TELEFONE

Esse € um dado das landingpages de maior importancia. Sempre deve estar bastante
visivel e de facil identificacao se &€ um telefone normal, celular ou WhatsApp. Se for
WhatsApp, deve-se sempre ter o icone dele perto. Pode-se dar uma variada no icone,
como cor e estilo, mas tem que estar sempre de um jeito que a pessoa olhe e saiba
que é o icone do WhatsApp.



BANNERS

Os banners sao importantissimos na pagina, pois sao umas das primeiras coisas, se
ndo a primeira, gue os leads veem na pagina. Devem ser atrativos com o texto curto,
legivel e, principalmente, informativo, de modo que ja prenda a atencao do lead e
mostre que o que ele procurou no Google, ele vai encontrar, ou ja encontrou, na
pagina em que ele esta. Também é interessante que o banner nao passe da “primeira
tela” que o lead vé. “Primeira tela” é parte visivel logo quando o lead acessa a
pagina.

Mais pra frente vamos mostrar qual é a drea da “primeira tela”.



FORMULARIO

O formulario é praticamente de onde vem o dinheiro do nosso cliente. Se ele nao for visivel, o
lead ndo vai entrar em contato e nosso cliente, e nds mesmos, sairemos no prejuizo.

O formulario deve ser util para o lead e por isso pode mudar de cliente para cliente, por
exemplo: Alguns clientes precisam que o lead envie algum arquivo para ele, como uma planta de
construcao ou um documento para ser traduzido ou analisado. Entao, na criacao do design do
formulario, deve ficar bem facil de o lead perceber que pode fazer o upload de algum arquivo e
também os campos que ele precisa preencher.

Um ponto interessante é que o lugar ideal do formulario é no canto direito, ali na altura do
banner.

Por qué isso? Por que ele vai ficar visivel na “primeira tela” da pdgina.

Curiosidade: Alguns leads s6 entram na pdgina, preenchem o formuldrio, sem rolar a pdgina
para baixo, enviam o orcamento deles e véo para outro site fazer a mesma coisa.



BOTOES DE CALL TO ACTION

Os botdes de Call to Action, CTA, sao essenciais em uma pandingpage. Sao botoes
chamativos, com uma cor e texto diferenciado dos demais. A cor padrao para os
botdes de CTA é

O texto desses botdes devem cumprir o propodsito do nome do elemento, chamar o
lead para a acao, seja ela qual for, como: preencher um formulario, solicitar um
orcamento, comprar um produto, baixar um arquivo e etc.

Um ponto importante: deve-se ter cuidado a quantos ira usar, porém devem ter
alguns espalhados pela pagina para que a pessoa possa entrar em contato o mais
facil possivel.



DIFERENCIAIS

Os diferenciais devem ter um icone bacana, da mesma “familia”, se possivel, e que
combine bastante com o diferencial que ele esta querendo simbolizar. Na verdade

isso é essencial.



DIFERENCIAIS ¢ Exemplo 1

Sua mensagem:

E. ==

Enviar

DIFERENCIAIS

(-
LV % 5

ASSESSORIA CONTABIL INOVACAO E COMPROMETIMENTO
PERSONALIZADA PROFISSIONALISMO E TRANSPARENCIA

SERVICOS

CONTABILIDADE/GESTAO EMPRESARIAL

- Relatérios Contabeis mensal e anual - Acompanhamos o desempenho
econdmico/patrimonial da sua empresa utilizando os relatérios contébeis




DIFERENCIAIS « Exemplo 2
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DIFERENCIAIS ¢ Exemplo 3

DIFERENCIAIS




DIFERENCIAIS « Exemplo 4

Sua mensagem:

TRADICAO EXPERIENCIA VARIEDADE EXCLUSIVO
10 ANOS NO MERCADO DIVERSAS INSTITUICOES PACOTES PARA DIFERENTES PACOTES
DE TURISMO DE ENSINO PROPOSITOS PERSONALIZADOS

VIAGEM DE FORMATURA

VENHA VIVER MOMENTOS INCRIVEIS E INESQUECIVEIS COM MUITA DIVERSAO!



SECOES DA PAGINA

Entenda Se¢des da Pagina como cada parte dele, como: diferenciais, servigos, sobre,
depoimentos, contato e assim por diante. Cada secao deve ter seu titulo visivel para
que lead identifique facilmente em que parte ele esta na pagina.

Exemplo


https://win7-sites.wixsite.com/velozdesentupidora

FONTE

Se possivel, € bom usar uma mesma familia da fonte na maior parte do site. Quando é
usado uma variedade grande de familias de fontes diferentes, o site fica estranho e com
uma sensacao de estar baguncado. O bacana mesmo é ter bom senso e ser criterioso na
escolha das fontes e analisar bem onde serao usadas, se vai ser nos telefones, titulos,
textos e etc. O tamanho da fonte é muito importante também, o tamanho, por si s¢, ja
informa se o texto é um titulo, um paragrafo, uma chamada e etc. Entao escolha um
tamanho adequado para cada func¢do do texto/frase/chamada. O tamanho da fonte é
especialmente importante porque o Google avalia se o tamanho é adequado para a
leitura, principalmente no mobile. O tamanho da fonte nao pode ser pequeno demais,
isso prejudica diretamente no prego dos anuncios do cliente, por que isso afeta o indice
de qualidade da pagina.

Exemplo


http://www.traducaocuritiba.agbt.com.br/

Sem duvida alguma, as imagens dao vida a pagina e passam muito a sensa¢ao de um
site amador ou de um site profissional. Como agéncia, devemos criar sites
profissionais, entao a escolha de imagens de grande qualidade é imprescindivel.
Tanto icones como imagens grandes devem estar numa qualidade realmente boa.
Também é bom dar uma “editada” nas imagens e nao colocar elas quadradas na
pagina. Como assim? Exemplo


http://www.traducaocuritiba.agbt.com.br/

PARALLAX

Parallax é um efeito que da, muita das vezes, um ar moderno para o site. Para se
fazer o efeito com qualidade na programacao, € preciso uma imagem grande e de
boa qualidade. A imagem precisa ser grande por que o efeito exige isso, se for usada
uma imagem pequena, o efeito vai esticar e estourar a imagem e vai ficar estranho e
com uma sensa¢ao de mal feito ao invés de moderno.

Exemglo *Estd no meio da pdgina


https://www.ourobrasil.tur.br/

Quanto ao PSD, é importante que ele esteja bem organizado, isso € bom para quem
criou, ou esta criando a pagina, para quem vai fazer alguma alteragao depois e
também para o pessoal que vai passar para a WIX ou outra plataforma. Além de
facilitar as coisas, também ajuda na velocidade de alguma alteracao ou programacao
depois (cortar ou alterar as imagens com maior qualidade e rapidez).

Outro ponto importante a se lembrar é quanto a rasterizar as imagens. O ideal é que
se mantenha, se for o caso, a imagem como objeto inteligente. Por qué? Porque
podemos, posteriormente, utilizar a imagem com o tamanho grande que foi usada na
criacao. E se a imagem estiver como objeto inteligente, apenas clicamos duas vezes
no layer ao invés de procurar a imagem na internet. Isso evita outra pessoa procurar
uma imagem alguém ja gastou tempo procurando.



NOMEACAO DE ARQUIVOS

Um detalhe que faz muito a diferenca em alguns momentos é a nomeacao
significativa dos arquivos. Nomear sempre o PSD das pagina como “pagina.psd” pode
gerar trabalhado e até mesmo confusao no futuro. Aqui nao tem um padrao
estabelecido, o ideal é que cada arquivo de cada cliente tenha o nome dele imbuido,
por exemplo: “paginaSpaParking.psd” ou “pagina-spa-parking.psd” ou “landingpage-
spaparking.psd”. O importante é identificar de qual cliente é a landingpage.



PRIMEIRA TELA

Os itens, logo, telefones, banners e formulario devem estar bem nitidos na primeira
tela que o lead vé. Nessa parte também deve ter algum indicativo que se o lead rolar
a pagina para baixo vai ter mais coisas importantes para ver/ler. Esse indicativo pode
ser algumas imagens a mostra na parte inferior da primeira tela.

Mais abaixo explicamos o que é a primeira tela, que é a drea verde na explicagdo logo
abaixo.



AREAS
IMPORTANTES
DO PSD



AREA VERDE

A area verde é a mais importante, pois é a “primeira tela” da qual foi falado mais atras.
Nela deve tudo que a pessoa precise ver, a logo, o formulario, telefones, banner com
textos e fotos que mostre que a pessoa entrou no site que ela queria e também o
menu para que ela possa navegar facilmente na pagina.

Um detalhe importante no exemplo, é que na parte de baixo da area verde mostra
para a pessoa que ha conteudo mais abaixo, e indica para a pessoa que ela deve rolar
a pagina para baixo.

Cligue aqui para ver a Area Verde
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AREA ESCURA

A area escura tem 960px de largura. Essa largura de grid sao para paginas que vao ser
passadas para a WIX. E importante preencher essa pagina com contetdos relevantes
sejam textos ou imagens. Esses textos e imagens devem realmente agregar e dar valor
a pagina, nao se deve apenas colocar imagens aleatdérias ou aumentar muito os textos
para preencherem a pagina. Isso nao é bom e a pagina fica muito grande, parecendo
que esta com zoom, e também da uma impressao de “enchecao de lingui¢a”. :D

Clique aqui para ver a Area Escura
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AREA AZUL

Essa area marca a area total do PSD. 1920px de largura € um tamanho que cobre a
maioria dos monitores utilizados.

Cligue aqui para ver a Area Azul
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PESQUISE TAMBEM

IMAGERY e https://material.io/design/communication/imagery.html

TEXT PROTECTION SCRIMe https://material.io/desigh/communication/imagery.html
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